EUROPEJSKA BRANZA NAPOJOW
BEZALKOHOLOWYCH
A ZROWNOWAZONY STYL ZYCIA
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Sektor napojowy uznaje, ze jego fundamentalnym obowigzkiem jest odpowiedzialne
postepowanie przy sprzedazy i marketingu produktow, szczegolnie jezeli chodzi
o dzieci do 12 roku Zycia oraz o obecnos¢ w szkotach.

Dzieki dzialaniom o charakterze samoregulacyjnym UNESDA mogla
wprowadzi¢ zmiany szybko i skutecznie. Nasze przedsiewziecia stanowia
dopelnienie wymogow regulacyjnych i dotycza trzech obszarow:
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1. Zobowiazania wobec Europejskiej Platformy ds. Diety, Aktywnosci
Fizycznej i Zdrowia

Organizacja UNESDA jest dumna z faktu bycia czlonkiem- UNESDA wykracza poza wymogi Platformy przewidujace
zatozycielem Europejskiej Platformy ds. Diety, Aktywnosci Fizycznej coroczna kontrole realizacji zobowiazan, regularnie
i Zdrowia — platformy Komisji Europejskiej opartej na wspétpracy zlecajac niezaleznym podmiotom zewnetrznym, takim jak

wielu interesariuszy, ktorej celem jest promocja zbilansowanej PriceWaterhouseCoopers, kontrole zgodnosci ze ztozonymi

diety i aktywnego stylu zycia w drodze samoregulacji. Od 2006 zobowiazaniami. A czy udaje sie nam ich dotrzymywac? Nie
roku UNESDA zlozyta wobec Platformy zobowiazania dotyczace musicie nam wierzy¢ na stowo. Audytorzy zewnetrzni oceniaja
dziatalnosci reklamowej i informacji handlowej, informacji dla stopien przestrzegania poszczegolnych zobowiazan na 82-100%.

konsumentéw, a takze dostepnosci i asortymentu produktow we
wszystkich 28 krajach Unii Europejskie;j.

ZOBOWIAZANIE: NIEKIEROWANIE REKLAM DO

DZIECI PONIZEJ 12 ROKU ZYCIA

W 2006 roku branza

zobowiazala sie do

niekierowania przekazow

reklamowych do dzieci

ponizej 12 roku zycia we

wszystkich mediach (radio

i telewizja, prasa, Internet). RADIO 1

Zobowiazanie dotyczylo
przypadkow, TELEWIZJA

w ktérych co najmniej
50% wszystkich
odbiorcow stanowity
dzieci ponizej 12 roku
zycia. PRASA INTERNET

W 2010 roku, uwzgledniajac

postep techniczny w sferze 20 1 0
cyfrowej, rozszerzono zakres
zobowiazan o media spotecznosciowe
oraz firmowe strony internetowe. Préog
udzialu odbiorcow obnizono do 35%
udzialu dzieci
ponizej 12 roku
zycia.

WIEC JAK NAM POSZLO?"

REZULTATY: Z audytu zewnetrznego wynika,
ze stopien przestrzegania zobowiazan wynosi:

99%

niekierowanie reklam
do dzieci ponizej 12 r.z.
w prasie, Internecie ani
mediach spotecznosciowych

niekierowanie reklam do
dzieci ponizej 12 r.z.
w telewizji

w 2014 r. dzieci w UE
obejrzaty

L1 |
O o o
88% mniej
reklam przed i po
programach dla dzieci
niz w 2005 r.

niekierowanie reklam na
firmowych stronach internetowych
do dzieci ponizej 12 r.z.

*Zr6dlo: Xtreme Information

ZOBOWIAZANIE: BRAK OBECNOSCI

ZOBOWIAZANIE: ODPOWIEDZIALNE
W SZKOLACH PODSTAWOWYCH

Firmy-sygnatariusze zobowiazan
UNESDA nie sa obecni w szkolach
podstawowych w Unii Europejskiej:

POSTEPOWANIE W SZKOLACH GIMNAZJALNYCH

Jezeli chodzi o szkoly ponadpodstawowe, sygnatariusze
zobowiazan UNESDA skladaja nastepujace zapewnienia:

Maszyny vendingowe
nie sa oznakowane,
nie zamieszcza si¢ na
nich logotypoéw ani
informacji handlowych

Rodzice i nauczyciele
moga, uczestniczy¢
w ustalaniu dostepnego
asortymentu

Dostepny jest pelen wybor
produktéw, w tym napoje
o zerowej kalorycznosci
i niskokaloryczne, wody
i soki

W 84%

szko6t gimnazjalnych
zobowiazania sa
dotrzymane

I
¢ Nieprowadzenie sprzedazy
¢ Nieprowadzenie dzialan

reklamowych
i marketingowych

¢ Nieprowadzenie
dzialalnosci handlowej

szkol podstawowych

zobowiazania sa
dotrzymane

szkol gimnazjalnych
zobowiazania sa
dotrzymane

szkol gimnazjalnych
zobowigzania sa
dotrzymane
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Zrédto: PriceWaterhouseCoopers



ZOBOWIAZANIE: ZAPEWNIAC MOZLIWOSC WYBORU I DOSTEPNOSC

PRODUKTOW
Sygnatariusze zobowiazan UNESDA oferuja:

Pelen asortyment produktow wraz

z wariantami o zerowej kalorycznosci

i niskokalorycznymi, tak aby kazdy mogt
wybraé produkt zgodnie ze swoim stylem
zycia i zapotrzebowaniem energetycznym

Szeroki wybor formatow

i wielkosSci opakowan na kazda
okazje - w tym opakowania
jednostkowe zawierajace tylko
jedna porcje napoju

W latach 2000-
2013 dostepnosé
opakowan
o pojemnosci
ponizej 330 ml

wzrosla o

150%"

*Zrédto: Canadean

Obecnie jest
dostepnych

30

roznych opakowan
jednoporcjowych
z r6znorodnych
materialow nadajacych
sie do recyklingu,
w tym puszki, butelki
PET i kartony*

W latach 2000-
2013 Srednia
kalorycznosé 100
ml napoju
obnizyla sie o

11,5%"

Napoje stanowia| Napoje o zerowej
zaledwie kalorycznosci

3 o / i niskokaloryczne
(0]

sa powszechnie
. dostepne i stanowia
dziennego
spozycia

energii w diecie
przecietnego
Europejczyka

30%

sprzedazy na
niektorych rynkach
UE*

Zrédlo: Dane statystyczne FAO: dane z badania poziomu spozycia w poszczegélnych krajach

Dzieki naszym dzialaniom udalo sie obnizy¢ kaloryczno$é naszego asortymentu,
co umozliwia konsumentom dokonywanie wyboru sposréd réznorodnych
produktow spelniajacych ich potrzeby zwiazane ze stylem zycia.

ZOBOWIAZANIE: INFORMACJE O WARTOSCI ENERGETYCZNEJ Z PRZODU
OPAKOWANIA

REZULTATY:(_)

Oznaczenia naszych Produkty sa ponadto
produktéw wykraczaja wyraznie oznaczone, co
ponad unijne wymogi umozliwia konsumentom
prawne, poniewaz z przodu podejmowanie Swiadomego
opakowania. zawieraj.a wyboru co do napojéw
dodatkowe informacje kupowanych dla siebie

0 wartoscl energetycznej i dla czlonkow rodziny
jednej porcji i 100 ml napoju

TYPOWE WARTOSCI ODZYWCZE

w 100 ml | 330 ml (%*)

Kluczem do promowania
zbilansowanej diety
i zdrowego stylu zZycia sa
edukacja i informacja. My
liczymy wszystko za Ciebie.

Tluszcze: 0 g,
w tym tluszcze nasycone: 0 g
Weglowodany: 10,6 g,
100 ml: 180 kJ/42 kcal w tym cukry: 10,6 g
Biatko: Og
Sél: Oog




2.Samoregulacja w formie dobrowolnych kodeksow dla poszczegolnych
kategorii produktow

UNESDA opracowata Kodeksy te wykraczaja poza Nieprowadzenie dziatari

dobrowolne kodeksy : wymogi prawa unijnego w : marketingowych skierowanych do dzieci
dotyczace oznakowania : zakresie napojow energetycznych Nieorganizowanie degustacji w
oraz promocji napojow i

.
.

: i zobowiazuja cztonkéw UNESDA : poblizu szkét podstawowych hub
shotow energetycznych. : do odpowiedzialnego postepowania : ponadpodstawowych
: przy sprzedazy i marketingu tych : E[ Niepromowanie i niezachecanie

: produktow. Szczegblne wymagania : do mieszania napojow i shotow
: iOdekséw' = b & . energetycznych z alkoholem

Kodeks UNESDA wymaga, aby zamieszczac na etykietach — obok
sformulowania wymaganego prawem UE: , Wysoka zawarto$é kofeiny. Nie
zaleca sie stosowania u dzieci, kobiet w ciqzy i kobiet karmiqcych piersiq” — 4
dodatkowe zalecenie: ,, Spozywaé z umiarem” lub podobne sformulowanie.
Ponadto, poza danymi zamieszczanymi na opakowaniach produktow,
konsumentom udostepniane beda dodatkowe szczegétowe informacje.

3 .Dobrowolne przedsiewziecia na szczeblu krajowym

r

We wszystkich 28 krajach
UE producenci napojow
podjeli czynne dzialania

na rzecz odpowiedzialnego

Zywienie i style zZycia w poszczegélnych
painstwach czlonkowskich UE sa
bardzo zr6znicowane, dlatego wiele
krajowych inicjatyw jest tworzonych pod
katem lokalnej sytuacji. Dotycza one
specyficznych zagadnien i problemow,

Wiele dobrowolnych
inicjatyw podjeto we
wspolpracy z wladzami
poszczegoblnych krajow
i sa one efektem rozmow

. a w wielu przypadkach .
postepowania na rynku. zobowiazania UNESDA zostaja dost . prowadzonyf:h w calej
do uwarunkowai krajowych. branzy.

NAJWAZNIEJSZE DZIALANIA TO:

Zobowiazania do ograniczania
zawartos$ci cukru i kalorycznosci

przez zmiane receptur oraz Odpowiedzialne
promowanie napojéow o zerowej postepowanie w szkolach
kalorycznosci

i niskokalorycznych

Porozumienia zawierane

w ramach sektora zywnosci Nieprowadzenie dzialai
i napojow, dotyczace

odpowiedzialnego postepowania . marketlngowyclf
w zakresie wspierania skierowanych do dzieci
zbilansowanej diety i aktywnego ponizej 12 roku zycia

stylu zycia

W krajach calej Europy wprowadzane sa ponadto

dodatkowe, dobrowolne inicjatywy.




